
Ein kleinerer Bildschirm, keine Maus, keine 

Tastatur: Eindrücke und Nutzungsgewohnheiten 

verändern sich beim Wechsel von Desktop zu 

Smartphone. Ob Nutzer das Internet mobil oder 

stationär nutzen, ist ein entscheidender Faktor 

bei der Zielgruppenansprache. Neben der 

Region beeinflusst das individuelle Bildungslevel. 

Die "digitale Kluft" reduziert sich möglicherweise 

bezogen auf den Internetzugang allgemein, doch 

ein Blick auf die mobile Nutzung zeigt, dass nicht 

alle das Internet auf die gleiche Weise erleben. 
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Internetnutzung über mobile und stationäre Geräte 

Weltweiter Vergleich

Anmerkung: Punktgröße entspricht BIP; Nigeria (X:67%,Y:89%) und Japan (X:71%,Y:69%) nicht dargestellt
„Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”, X-Achse = Desktop PC / Laptop, Y-Achse = Smartphone; 
Mehrfachnennung; n=64.358
Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018

Große Teile Asiens und Afrikas nutzen das Internet 
primär mobil – westliche Länder eher stationär
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Anteil an Befragten, die das Internet ausschließlich über Mobilgeräte nutzen

11% der Onliner weltweit nutzen das Internet 
ausschließlich mobil via Smartphone

„Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”; Mehrfachnennung; n=64.358
Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018
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Weltweiter Durchschnitt: 11%

Weltweiter Vergleich
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Weltweit und Deutschland

„Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”; Mehrfachnennung; n=64.358; Deutschland n=10.379
Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018

Mit höherer Bildung nimmt die mobile Internutzung 
zu, aber der Anteil der rein mobilen Nutzer sinkt

Anteil von Onlinern, die das Internet mobil nutzen

Weltweit Deutschland
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Weltweit nutzen 85% der Onliner das Internet 
über ein Smartphone, aber die Verteilung in der 
Gesellschaft über verschiedene 
Bildungsschichten variiert stark. Besser gebildete 
Befragte nutzen das Internet mobil zu fast 90%, 
wohingegen der Anteil an bildungsschwachen 
Bevölkerungsgruppen mit mobiler 
Internetnutzung gut 10%-Punkte unter dem 
weltweiten Durschnitt liegt: Beim mobilen 
Internetzugang gibt es große Unterschiede 
zwischen den Bildungsschichten.

Andererseits ist der Anteil derer, die das Internet 
ausschließlich mobil nutzen unter den 
Bildungsschwachen am höchsten. Nicht alle 
erleben das Internet somit auf gleiche Weise.

Dieser weltweite Trend zeigt sich in Deutschland 
noch intensiver: Unter den Bildungsschwachen 
nutzen nur 66% das Internet mobil, wovon 
jedoch 22% ausschließlich über das Smartphone 
online sind. 
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